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Mattias Gabler hat Badusan wiederbelebt und bistet das komplette Sertiment im Werksverkauf in Kesselsdorf an.
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Radebeuler bringt Badusan zuruck

Matthias Gabel sichert sich Markenrechte und Rezepturen fiir die Traditionsmarke aus dem Osten

Kesselsdorf. Nachdem Badusan vor
Jahren wie eine Seifenblase geplatzt
war, erlebt die ostdeutsche Traditions-
marke eine Renaissance. Der gelernte
Maschinenbauer Matthias Gabel retiete
die Rezepturen vor dem Untergang.
Bereits zehn Tonnen des legendiren
Schaumbades konnte er 2010 absetzen.
Jetzt will er ehemalige Verpackungen
wieder auflegen. .Dann wird uns kei-
ner mehr etwas vormachen”, sagt der
Dresdner, der zugleich Chefl der Rade-
beuler Firma Flammger und Zudse ist.

Von BIRGIT SCHOPPENTHAU

Higentlich ist Gabel nicht der Typ, der
vertriumt Seifenblasen hinterher schaut.
Und demnoch lisst der Geschiiftsmann
keine Gelegenheit aus, um die Erinnerung
von potenziellen Kunden und damit die
Bekanntheit seiner jiingsten Marke zu
testen.  Natiirlich denkt jeder bei Badu-
san an den Song aus 1000 Tele-Tipps®,
erzihlt er. Dabei sei der Original-Fern-
seh-Spot zur Kultmarke in DDR-Badezim-
mern selbst nach aufwendigen Recher-
chen der Sender MDR und RBB nicht
auffindbar. Auch der Duft nach Konifere
und die Verpackung in Plastik-Ente,
-Fisch und -Schwein sei bei den meisten
Ostdeutschen noch in Erinnerung. Aber
bei der Frage nach dem Preis passen die
meisten. Da huscht dem gebiirtigen Ra-
debeuler dann doch ein verschmitztes
Licheln iihers Gesicht. .23,30 Ostmark
fiir die grofle Flasche mit 992 Gramm”,

sagt Gabel triumphierend und zeigt auf
eine Flasche aus der Produktion des VEB
Gerana, einem der griBiten Bademittel-
hersteller der DDR.

Bereits vor drei Jahren hat sich der
Frithaufsteher aus dem Raum Dresden
die Markenrechte und Rezepturen von
Badusan gesichert. Der Untergang der
Ostmarken hat ihn dazu angetrieben.
JVon den rund 750 Ostmarken sind gera-
de mal 120 iibrig geblieben™, stellt er fest.
Die Rickbesinnung habe fir thn nichts
mit Ostalgie zu tun. _Diese Pro-
dukte gehdren zur Identifikation >
mit der Region®, ist Gabel iiber-
zeugt. Nachdem er bei der Uber-
nahme von Eggii, einer hekann-
ten DDR-Schuhereme, erfolglos
blieb, bot sich 2008 eine neue
Chance. Gerana Cosmetics aus Gera, bis
zu diesem Zeitpunkt noch Hersteller von
Badusan, musste Insolvenz anmelden.
Still und leise sicherte sich Gabel die Mar-
kenrechte fiir den Badezusatz, den es in-
zwischen auch als Duschbad und Fliissig-
seife gibt.

Dass der Ostmarke bis heute nicht wie-
der der grofe Durchbruch gelungen ist,
sieht der neue Inhaber gelassen. ,Badu-
san ist ein bisschen Hobby, natirlich mit
wirtschaftlichem Hintergrund”, erklart
der Natur- und Hundeliebhaber seine Zu-
riickhaltung. Er riumt selbstkritisch ein,
dass ithm die Wirtschafiskrise den Wind
aus den Segeln nahm und eigene Fehler
das Geschaft erschwerten. So habe er
sich vorerst von dem Gedanken verab-
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schieden miissen, Badusan wieder in den
Handel zu bringen. Bei der gegenwirti-
gen im Manufakturstil ablaufenden Ferti-
gung kinne er dem Preisdruck nicht
standhalten. Da ist es mir wichtiger, mit
Zulieferern aus der Region zusammenzu-
arbeiten”, so der Geschifismann. Auler-
dem wollen er die Marke mit ruhiger
Hand fithren.

So baut er einen Vertrieh sowohl im In-
ternet als auch iiher den Werksverkauf
auf, iiber kleine Tante-Emma-Laden und
Spezialgeschafte fir Ostpro-
dukte wie denen im Pirnaer
und Radebeuler DDR-Museurn.
Seit einigen Monaten zieht er
mit einem original  Peterbilt
US-Truck Baujahr 1965 im Ba-
dusan-Style auf Messen wie der
an diesem Wochenende stattfindenden
Baby-Messe in Leipzig — und auf Mirkte
und Volksfeste in der Region. Dort bringt
er das schiumende Produkt im XXL-For-
mat unter die Leute. _Fiinf Teile fiir zehn
Euro®, sei da das Motto. Auf diesem Weg
konnte die in Kesselsdorf anséissige Ba-
dusangesellschaft im vorigen Jahr zehn
Tonnen absetzen und schwarze Zahlen
schreiben. Am Standort sind fiinf Mitar-
beiter damit beschiftigt, Badusan abzu-
fullen, zu verpacken und zu verkaufen.

Aber die Zukunft der Marke sieht fir
Gabel etwas anders aus. Er will weg von
den riesigen Verpackungen und mit tren-
digen Groflen und Diiften zuriick in die
Bider. ,Wir haben 50 Rezepturen tiber-
nommen, da steckt noch viel Potenzial

drin®, ist er zuversichtlich. Inzwischen
hat das Unternehmen eine eigene Flasche
entwickelt, die in der Region produziert
wird. Damit will er Badusan zu alter Gri-
Be verhelfen. In Spitzenzeiten sind in
Thiiringen jihrlich 10 000 Tonnen Badu-
san hergestellt worden.

Doch bis dahin sei es noch ein weiter
Weg, schiatzt Gabel selbst ein. Aber als
gelernter Feinblechner und studierter
Maschinenbauer ist er gewdhnt, zuzupa-
cken und auf Prizision zu achten. Das
gelingt dem 51-Jahrigen in seinem Kern-
geschiift ganz gut. Die Radebeuler Ma-
schinenfabrik Flammger und Zudse hat
als Zulieferer fir die Druckindustrie, So-
lartechnik sowie Elektro- und Gerétetech-
nik die Krise zwar voll zu spiiren bekom-
men. ,Die Investitionstitigkeit ist 2000 ja
vollig zusammengebrochen”, erinnert er
sich. Aber durch Kurzarbeit konnte er als
geschiiftsfilhrender  Gesellschafter  der
iiber hundertjihrigen Fabrik verhindern,
dass die 30-kopfize Belegschaft kaum
verkleinert werden musste. Seit Mitte vo-
rigen Jahres nun erhole sich die Aufirags-
lage. Auch wenn er keine konkreten Zah-
len nennen wolle, rechne er fiir 2010 mit
einem Millionen-Umsatz.

Die Luft, die ihm diese wirtschafiliche
Situation verschaflt, nutzt Gabel, um sei-
nem ,Hobhy" ein neues Profil zu geben.
In diesem Jahr will er die Badusan-Ver-
packung in Tierfiguren, wie sie zu DDR-
Zeiten beliebt war, wieder in den Markt
einfithren. Damit hitten wir ein Allein-
stellungsmerkmal”, so der Markenchef.



